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Recomendaciones iniciales

Limita
interrupciones
electronicas

Los microfonos
permaneceran en
silencio durante la

sesion

Puedes hacer preguntas
en el chat y seran
atendidas al finalizar la
presentacion del
expositor

Responde las
votaciones para
compartir
perspectivas



Conoce a nuestro expositor

Alejandro Ibarra Ojeda

Consultor Asociado CCM y Director General Consultores Web

Mas de 10 anos de experiencia ayudando a Pymes en el disehoy
ejecucion de estrategias de marketing y ventas.

Ha disenado estrategias que involucran diversas metodologias
como: Inbound, Outbound y Account Based Marketing.
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Cémo disenar un plan de marketing 435
de contenidos para empresas B2B- = i

esig)

Agenda = E R

e Conceptos generales
o ;Que es el marketing de contenidos?

o Beneficios para tu empresa
o Aspectos esenciales para producir tus contenidos

e Pasos para crear un plan de marketing de conténidos —
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Queremos saber de qué areas nos acompanan

Marketing

Produccién y calidad

Ventas

Direccién

Diseino

Sistemas

Comunicacién

Otros
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cQué es el marketing de

contenidos y por qué es
fundamental para tu empresa?




¢Qué es el Marketing de Contenidos?

Es una técnica basada en la creacion y distribucion de contenido
relevante y valioso para atraer, adquirir y llamar la atencién de
un publico bien definido, con el objetivo de impulsarlos a ser

futuros clientes.

foto cortesia de Unplash \ »(/
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cPor qué es diferente
el content marketing
B2B al B2C?

Venden productos o
servicios a empresas

El ciclo de venta o
cierre es largo

La decision es percibida
€Omo un riesgo

Se negocia con
multiples personas

»”mmn» °

@<

Venden productos o
servicios a particulares

El ciclo de venta
Es mas corto

La decision es mas
emocional, impulso, estatus

Se negocia con
Una persona
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cPor qué es fundamental para tu empresa?

570/ Mas de la mitad del proceso de compra sucede antes de que el
o prospecto contacte al personal de ventas de tu empresa.

Google

"‘wn N’ Ah‘!(;"
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cPor qué es fundamental para tu empresa?

B2B buying journey

[llustrative
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cPor qué es fundamental para tu empresa?

Distribution of buying groups’ time
by key buying activities

17%

Meeting with
27% potentlal suppliers
Researching
independently
online
— 16%
‘ Other

2% 18%
Meeting with Researching

buying group g\fﬂglen%endently

Gartner
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Beneficios del marketing de
contenidos para tu empresa B2B

¢Para qué nos debe servir?

1.- Incrementar nuestro nivel de confianza ante los prospectos
2.- Generar nuevos prospectos via online

3.- Reducir tu ciclo de venta

4.- Elevar la calidad de tu proceso de prospeccion

5.- Conectar mejor con tus clientes actuales

{eem

-

foto cortesfa‘nplash
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1.- Incrementar nuestro nivel de confianza antes los prospectos

“Compaiias que comparten su experiencia a
través de contenido de calidad de forma
constante se convierten en una fuente

confiable en su industria”. Trew Marketing

—— ——

(o/4



2.- Generar nuevos prospectos online

Google

requisitios de codigo de red X !; Q

@ Informacion sobre los fragmentos destacados B Comentarios

www.risoul.com.mx » blog » requisitos-del-codigo-de-r... v

Requisitos del Cédigo de Red para Calidad de energia - Risoul

8 mar. 2019 - Conoce todos los beneficios de una buena calidad energética, los requerimientos
del Cédigo de Red para ella y nuestros equipos que te ...

www.se.com > work » campaign > codigo-de-red v

Requerimientos Técnicos del Cédigo de Red | Schneider ...

Schneider Electric Mexico. El Cédigo de Red es una regulacion técnica emitida 8 de abril de
2016, y contiene los requerimientos técnicos minimos necesarios ...

www.americ.org.mx » wp-content » uploads » 2018/11 v PDF

Introduccion al Cédigo de Red

El Cédigo de Red es la regulacion técnica emitida por la CRE el 8 de abril de 2016, que
contiene los ... Eléctrico Nacional (SEN). Datos del Cédigo de. Red: Su objetivo es definir
criterios técnicos que promuevan ... Requisitos especificos:.

Requisitos del Cédigo de Red para Calidad de
energia

Cédigo de Red
en Calidad de
la energia

©) Risoul.

Al hablar de “Calidad de energia” nos referimos a toda la infraestructura necesaria para que un aparato
eléctrico o electrénico funcione de forma 6ptima.

Para el consumidor esto es resultado de implementar las mejores practicas de mantenimiento, una correcta
instalacién de equipos y el buen uso de los dispositivos para proteccién y correccién de disturbios.

A continuacién te hablaremos sobre los beneficios de una buena calidad energética, los requerimientos del

Codigo de Red para ella y nuestros equipos que te ayudaran a optimizarla.



CONSULTORES WEB Servicios v Acercade nosotros  Learning Center

Learning Center

Aprende sobre Marketing y Ventas/digitales para'empresas B2B

3.- Reducir tu
ciclo de venta

WEBINAR

7 Elementos clave que debes
incluir en la estrategia de
marketing digital de tu empresa
B2B

Muchas empresas ejecutan técticas aisladas de marketing digital y no

conectan todos los esfuerzos como parte de una estrategia integral.
Esto provoca una desconexion entre marketing y ventas y hace que los

resultados obtenidos no sean los esperados. -

Eserito por
" Alejandro Ibarra Ojeda

5 errores comunes que
cometen las empresas B2B en
su estrategia de marketing
digital

Mejores practicas de Google
Ads para empresas B2B ‘

" Alejandro Ibarra Ojeda

" Raquenel Gonzalez Robles

@O |



4.- Mejorar los resultados de tu
proceso de prospeccion

Buscas cuentas Englar ema!I, Envio de
y contactos de P de presentacién | sctrsiils da 5 Llamada
alto valor con contecto/ valor
caso de éxito
Si ¢El contacto
Cita Envio de quiere saber de
de ventas ¢ | articulo de tu solucién en
valor este momento?
. Les compartes Te agradece y
Revisas sus contenido de blog: Con su permiso te dice que le
interaccionesy | €¢— -Articulos 4— o agregas a tu <+ . i 5
vuelves a intentar -Novedades basz dg datos interesa saber mas
-Casos de uso  _ peroa futuro




5.- Servir mejor a tus

clientes y generar nuevas
oportunidades de venta

l
|

Segmentas Envio de
tu base [P articulos
de datos de valor
SI
Cita de

ventas

Llamada

v

¢El contacto
quiere saber de
tu solucién en

este momento?

Les compartes
contenido de blog:
-Articulos
-Novedades
-Casos de uso

Te agradece y
te dice que le
interesa saber mas
pero a futuro




Aspectos esenciales para
el éxito de |a estrategia




Tus contenidos no son para presumir,
son para educar, sacar de su zona de
confort y generar confianza a tu
audiencia objetivo.

:::::::

. . foto cortesia de Unplash




No mas contenido irrelevante, esfuérzate por
producir contenidos profundos.




foto cortesia de Unpla

El contenido debe ser coordinado y facilitado por el
area de marketing pero producido por el equipo
técnico y ventas.







Tus contenidos deben ser utilizados
por el equipo comercial

\ o cortesia de Unplash
i -



Pasos para crear nuestra
estrategia de marketing
de contenidos
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Lcom

AMC?

Revisa tus metas
01

de ventasy 02

marketing

comité de

contenidos
Haz tu
calendario de
contenidos

THE 03
CO NTE NT Haz un analisis
A MARKETING REiis
i CYCLE

mapea tu
contenido

04
05 Establece

Identifica tu objetivos y KPIs

audienciay
mensajes clave
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Webinar: Como disefar un plan de marketing de contenidos para empresas B2B

1.- Revisa tus metas de
ventas y marketing

"‘w“‘ N’ “'."(;:

o/4



Webinar: Cémo disefiar un plan de marketing de contenidos para empresas B2B

2.- Establece un comité
de contenido

ccom o’

‘: :’ 'w'
A
Q A

/4
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3.- Haz un analisis de fortalezas y
debilidades de tus contenidos
actuales

Lcom

Amenazas

Cantidad de contenido y calidad
Trafico organico que recibes
Conversiones que genera

Calidad de los contactos que recibes
Alcance en redes sociales Debilidades

Queé tanto lo usa ventas en su proceso

or

Fortalezas

Oportunidades

o/4



Webinar: Como disefar un plan de marketing de contenidos para empresas B2B

4.- Establece objetivos y KPIs

¢Qué quieres lograr con tu contenido?

"‘wn N’ Ah‘!(;"

Crecer nuestro nivel de confianza como experto en nuestro campo.
Incrementar el trafico a nuestro sitio web y blog un 30%.
Incrementar nuestras conversiones un 20% por trimestre.

Crear una serie de contenidos por tépico por mes.

Hacer que nuestros prospectos consuman 10 contenidos durante el
proceso de ventas a través del equipo comercial para reducir

nuestro ciclo de venta.

o/4



Webinar: Como disefar un plan de marketing de contenidos para empresas B2B

5.- Identifica tu audiencia
(buyer personas)

Tomador de decision
Influye en la compra
Comprador

Usuario de tu solucion

fcem O ol

(Quienes intervienen en tu
proceso de ventas?

o/4
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5.- Identifica tu audiencia (buyer personas)

"‘ m N’ Ah‘lC"'

Martin

- Puesto

- ¢Cudles son sus funciones?

- ¢Cudles son sus pain points?

- ¢Cudles son sus metas?

- ¢Qué beneficios le brindas para resolver sus
paints y alcanzar sus metas?

- ¢Dénde busca informacioén para educarse y

conocer nuevas soluciones?

(Qué términos de busqueda utiliza en
Google?

¢Pertenece a alguna asociacién?
(Qué tipo de mensajes utilizaremos
para el?

:Qué tipo de contenidos necesita para

confiar en nosotros?

o/4
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6.- Define topicos y mapea tu contenidos de
acuerdo a la etapa del comprador

how to get started with
business intelligence o )
o e

Eo 3 N
Lt e
6.1.- Define tépicos relacionados a los 3; = o
‘ Vi 10
pain points y tus beneficios
Wh d i i .
i0¢
0 0
+

when to use a business how to learn mq
intelligence business inte

geem o= L o/



6.- Define tépicos y mapea tu contenidos de acuerdo
a la etapa del comprador

6.2. Mapea el contenido de acuerdo a la etapa en la que esta el comprador

1.- Atraer visitantes

1.- Interiores de sitio web

2.- Articulos de blog (how to,
caracteristicas, consejos)

3.- Proyectos recientes
4.- Videos cortos tipo demos
5.- Infografias mostrando

tendencias soportados con
datos.

2.- Convertir

1.- Whitepapers técnicos
2.- Ebooks
3.- Tutoriales

4.- Investigaciones mas
profundas

5.- Emails

3.- Cerrar

1.- Testimonios de clientes
2.- Analisis de ROI

3.- Casos de estudio mas
profundos

4.- Oferta de servicios (todo
lo que puedo hacer por ti si
me invitas a participar en tu
proyecto).

4 .- Deleitar

1.- Guias para utilizar tus
productos

2.- Cursos en linea
3.- Estadisticas

4.- Nuevos productos o
servicios

5.- Noticias

6.- Encuestas

(o/4



Webinar: Como disefar un plan de marketing de contenidos para empresas B2B

(@ ylgl.(l;.EE$ Us: +1(855)299 9566 Mx: +52(81)81510800 @) Recent Projects  (¥) Download Resources [ 5] E-bulletin Blog ® mﬂ

WHAT WE DO v SERVICES v INDUSTRIES v ABOUT US FACILITIES TECHNOLOGY v R&D & PROCESS v CONTACT US REQUEST FOR A QUOTE

NUTEC BICKLEY'S BLOG

) . DO YOU NEED
Gas flow control in tunnel kilns for greater ADVICE ON OUR

operational efficiency SOLUTIONS FOR
23 January 2020 YOUR PROJECTS?

e Like 0 iali
| 7 oot JERY sharo | s Like o ] srare ] Our specialists are

ready to assist you

Caracteristicas g e
De tus productos o servicios é%@w '

Gas flow dynamics in tunnel kilns
Pressure control systems

Oxygen profile NEW INDUSTRIAL
Other control parameters E-BULLETIN
@

EBUCTETING
Gas flow dynamics in tunnel kilns
Atunnel kiln is basically a long rectangular chamber, lined with refractory material or
ceramic fiber, through which the products to be processed pass on some type of

platform (usually an insulated kiln car), while the products of combustion and cooling air
move in the opposite direction, as we can see in Fig. 1.

Direction of Kiln Gas Flow

Direction of Product Movement

il A : CATEGORIES

Fig. 1 Tunnel kiln product and gas movement.
« New Projects (26)

Lcom N’ AMC?
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Comparativas

MTY (81) 8141-9000  CDMX (55) 5350-2570  Bajio (5&

PRIME POWER

DURABILITY & TRUST

Nosotros  Productos v  Servicios  Aplicaciones

Blog / Baterias de litio VS baterias de plomo 4cido de carga rapida

Baterias de litio VS baterias de plomo acido de
carga rapida

Las baterias de plomo y litio son las tecnologias mas utilizadas actualmente en la industria para

energizar maquinaria pesada como los montacargas.

Si bien la bateria de litio es superior en la velocidad de carga y tiempo de vida, esto no significa

necesariamente que siempre seré la mejor opcién.

/4
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iDescargue nuestro catslogo!

g sarralle Quiénes somos  Productos v Recursos v

Mejores practicas para el manejo y almacenamiento de
herramientas industriales

April 16,2020

En un ambiente industrial donde se da prioridad al resguardo de productos y

frecuentemente se descuida el manejo de herramientas y otros componentes.

Organizar tus herramientas y equipos de forma adecuada 4 la idad de tus yte

permitira ahorrar mucho dinero.

° P °
M ej o re S p ra ct I c a S En este articulo te compartimos algunas ideas para el correcto resguardo de:

« Herramientas manuales (llaves, martillos, desarmadores, pinzas)
+ Refacciones de equipos

« Instrumentos de medicién

« Equipo neumatico

» Tornilleria

1.- Monitorea el impacto econémico que tiene en tu empresa el mal
manejo de tus herramientas y equipos

Antes de implementar cualquier cambio en tu proceso es recomendable documentar la situacion actual y establecer
junto con tu equipo revisiones periédicas.

Algunos aspectos que te aconsejamos monitorear son:

+ Tiempo muerto de tus buscando y otros

« Gasto anual que se utiliza en el reemplazo de herramienta dafiada por mal manejo
« Gasto anual en reemplazo de herramientas por robo

« Costo de inventario de herramientas y componentes

« Rechazos en produccion por herramienta en mal estado

« Horas perdidas por accidentes de trabajo debido a la falta de orden en las dreas

Lcom N’ wé—
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P ro b I e m a S ¢Qué tipos de peligros hay en PLCs?

De tus prOdUCtOS O que ¢Qué hacer una vez que los identificamos?
resuelven tus productos

af]

L
'sou (] % CODIGODERED | DEMOBUS | NOVEDADESYPROMOCIONES | SUCURSALES | BOLSADETRABAJO | ACCESO A CLIENTES

MARCAS @ DIVISIONES RISOUL v SOLUCIONES EVENTOS CATALOGOS :[Kelc] NOSOTROS VIDEOS Q g‘éi‘;gﬁ)ﬁ)ﬁc:;:BTENcm

BLOG DE RISOUL

CONTACTANOS

Vulnerabilidades en tus PLCs que debes cuidar iNecesitas asesoria
o precio de alguno de

Contenidos de este articulo: nuestros ProductOS?
Prevencion de ataques informaticos en tus equipos

Nuestros servicios y productos para protegerte

¢Qué tipos de peligros hay en PLCs?

Los riesgos més importantes de los que debes resguardar tus equipos son:
Suscribirme

* Stuxnet: Toma el control de PLCs o sistemas Scada de cualquier marca.

Nunca compartiremos tu correo electrénico con
alguien més y podrés desuscribirte cuando lo de

* Secuestro de controladores: El hacker toma control total de la informacién, el PLC y todo el proceso,

pidiendo un rescate (pago) para liberarlo.

« Ataque de denegacién de servicio: Consiste en enviar una alta cantidad de tréfico hacia un plc

solamente para alterar su funcionamiento o hacer que deje de funcionar.

. ificaci de i6n: Cuando un usuario modifica por error la configuracién de la

programacién del controlador que afecta el proceso. c6dig° de Red

(o/4
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Webinar: Como disefar un plan de marketing de contenidos para empresas B2B

Casos de
estudio

AMC?

How can Nutec Bickley help you?

« On-site service policies: we schedule visits for * Training of personnel in charge of furnace
preventive maintenance according to the operation or maintenance.

specific needs of each operation. « Flue gas measurement: 0,, O, CO,, NO,
» 00, €0, NO,.

* Equipment review and testing: aimed at
detecting items that are damaged or that need

OB, Dungs, Siemens, Fisher, Honeywell, ASCO,

« Equipment calibration: air/fuel ratio, safety DELTA, Elektrogas, etc.
sequences, pressure switches, control valve

settings, actuators. A
correct operation.

« Component safety upgrades: to ensure NFPA

. * Industry 4.0: evaluation and real-time
86 compliance.

monitoring of burner signal status.

The maintenance of burners is a vital function since it affects the performance of the furnace’s
other components, so we advise you to carry out reviews on a four-monthly basis, depending
on the use and performance of your furnace.

At Nutec Bickley we are specialists in customized systems. Contact our qualified consultants
to learn more about all the solutions we have available for you.

« Spare parts: from the most well-known brands
such as Fives North American, Kromschréder,

* Surveys: we check temperature uniformity and

SUCCESS STORIES

Despite extremely cl ging conditions for
international trade, Nutec Bickley’s Cerami
Business Unit has just been successful in
gaining an order in China for the supply of
two 35m* shuttle kilns and an automatic car
transfer system.

The contract has been placed by a leading refractories producer with whom the company
already collaborated on other projects — a $2bn+ turnover group with operations across the
world

The kilns - to be used for the firing of fused silica tempering rolls used in the glass industry -
will have a maximum operating temperature of 1,250°C (2,280°F) and will be lined using Nutec
Bickley's patented Jointless™ insulation. This system consists of monolithic ceramic fiber
modules engineered to cover a complete kiln wall, door, or roof. It's a one-piece construction
continuously shaped with ceramic fiber blanket folded and anchored, thereby eliminating
joints between smaller modules (as common with standard ceramic fiber linings) and the
gaps often found around the flues, which otherwise require higher maintenance.

The kilns will also feature Nutec Bickley's latest IMPS® (Integrated Multizone Pulsing System)
for maximum combustion control and flexibility. This unique firing and cooling pulsing control
technology brings many benefits, including:

* Energy savings  Easy re-zoning of the kiln via the softw~"~
* Improved process control program
* Utilization of the maximum Kinetic energy * High gas recirculation volumes
available from the burners  Better energy transfer from the gases 1
* Improved temperature uniformity without the product
the need for excess air * Reduced NO, generation
* High turndown ratio

(o/4
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O] E
Q Buscar E_
Inicio Mi red Empleos Mensajes
Abre tu cuenta en Oyster - Te damos App + Tarjeta emp ial para tu neg Sin costo
MEISA + Seguir **»
Mheisa 1779 seguidores
Mieisa. L 2 semanas - Editado « @
] ¢Qué tan confiables son los #detectoresdefugas #Inficon? Nuestra Gerente de
Ventas, Yazmin Valencia, nos responde a esta pregunta.
MEISA T
¢Qué tan confiables son los

detectores de fuga Inficon?

1.779 seguidores
Mioeisa ‘ §1INFICON

Videos

Yazmin Valencia

> K oo03/136
000

Reacciones

2MQe G ey -
/4
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7.- Crea tu calendario de contenidos

¢{Qué queremos decir? ;De que

vamos a hablar? (ideas secundarias)

Titulo final

Cuanto cuesta

Comparativa

Problema de tu producto

Beneficio o caracteristica
de tu producto

Problema del comprador
ideal

Consejo o mejor practica

Palabras clave principal y
secundarias

Responsable

Fecha

o/4



cComo medir el
desempeno de tu
contenido y su ROI?
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¢Como medir el desempeno de tu
contenido y su ROI?

Métricas estratégicasy

= Ventas influenciadas
tacticas

. . 1- Descargas de material de contactos clave
1.- Incremento en visitas al sitio web 9

2.- Aperturas de Emails de contactos clave
2.- Incremento en contactos generados P

3.- Tiempo en el sitio web y cantidad de 3.- Interacciones de contactos clave con contenidos

. . 4.- Cantidad de contenidos gque consume un
sesiones promedio a

4- Aperturas de email contacto durante el proceso de venta

5.- Comentarios del equipo de ventas

feem o= . o7
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Webinar: Cémo disefiar un plan de marketing de contenidos para empresas B2B

Produce contenido relevante para cada etapa del comprador
Asegurate que el equipo comercial utilice los contenidos en |
SuU proceso de venta

Los contenidos son coordinados por marketing pero

generados a través del equipo técnico y ventas.

No delegues tus contenidos, haz equipo

Establece objetivos y KPIs y revisalos

cem o



U CONSULTORES WEB

Inbound Marketing & Disefio Web

¢Como podemos ayudarte?

cconversamos?

Toda empresa es diferente y tiene retos
particulares.

Uno de nuestros consultores te ayudara a
identificar tus areas de oportunidad y te
recomendara los servicios que en este
momento son ideales para tu empresa.

Nuestra promesa es que en 30 minutos
te daremos al menos 3 conceptos de
valor para tu estrategia de marketing y
ventas digitales. jGarantizado!

Solicitar reunién

www.consultoresweb.com.mx

@

lficommerce

vvvvvvv

® Cliengo

PARTNER



http://www.consultoresweb.com.mx
https://www.consultoresweb.com.mx/conversemos
https://www.consultoresweb.com.mx/conversemos
https://www.consultoresweb.com.mx/conversemos

